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Para alcanzar el exito en este entorno dinamico,
nNay que prestar atencion a un NUeVo, y-hasta
desconocido, atributo de productos, servicios y
marcas: la relevancia.
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L a continuidad innovadora produce mucho mas

que la inhibicion de la competencia: contribuye

a la energia de la categoria o subcategoria y a
la de la marea, vy a ofrecer un sentido dinamico
que precipita la visibilidad.
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